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Poyraz, Emel: Atatürk'ün iletiĢim stratejisi ve stratejik hedefi hakkında bir analiz = An analysis 

communication strategies and the strategic objectives of Atatürk. 21. Yüzyılda Eğitim ve Toplum, 2 (4), 

Bahar 2013, 72-93.ss. Kaynakçası vardır. 1. ATATÜRK, MUSTAFA KEMAL 1881-1938. - 2. ATATÜRK. - 

3. ATATÜRK, ÇEVRE. 

Küçükyılmaz, Mücahit: Çözümün iletiĢim stratejisi. Sabah, 27 (9633), 02 Mart 2013, 24.s. 1. SĠYASĠ 

GELĠġMELER, TÜRKĠYE. 

BağıĢ, Egemen: Daha etkili bir müzakere süreci için yeni Avrupa Birliği iletiĢim stratejisi. DıĢ Ticarette 

Durum, (69), Ağustos 2010, 9-12.ss. 1. A.B. ÜYELĠĞĠ, TÜRKĠYE. 

KarıĢık mesajlar organizasyonel baĢarıyı nasıl etkiler? : Bir iç iletiĢim stratejisine neden ihtiyacımız var. 

HR Dergi / Ġnsan Kaynakları ve Yönetim Dergisi, (6), Haziran 2007, 44-46.ss. 1. ĠġLETME 

ORGANĠZASYONLARI. - 2. STRATEJĠK YÖNETĠM. - 3. ÖRGÜT ĠLETĠġĠMĠ. 

Özsoy, Osman: Mustafa Kemal PaĢa'nın Türk KurtuluĢ SavaĢı'nda izlediği iletiĢim stratejisi = 

Communication strategy M. Kemal followed in Turkish Liberation War. Atatürk Üniversitesi Atatürk 

Ġlkeleri ve Ġnkılap Tarihi Enstitüsü Atatürk Dergisi, 5 (1), Ocak 2006, 25-55.ss. Kaynakçası vardır. 1. 

ATATÜRK, MUSTAFA KEMAL 1881-1938. - 2. ĠSTĠKLAL HARBĠ. 

KocabaĢ, Füsun: Pazarlama iletiĢiminde star stratejisi. DüĢünceler / Ege Üniversitesi ĠletiĢim Fakültesi, 

11 (10), ġubat 1997, 15-30.ss. 1. PAZARLAMA TEKNĠKLERĠ. 

Aslan, Asım: Yeni iletiĢim stratejisi hazırlığı.... Ekonomist, 20 (23), 06-12 Haziran 2010, 12.s. 1. SPOR 

KULÜPLERĠ. - 2. ÖRGÜT ĠLETĠġĠMĠ. 

Aksoy, Engin: Vodafone'nun KOBĠ stratejisi : ĠletiĢim maliyetini bırak; ĠĢine bak. Kobi Efor Aylık Sanayi-

Ekonomi Dergisi, (161), ġubat 2013, 54-55.ss. KOBĠ, TÜRKĠYE. - 2. ÖRGÜT ĠLETĠġĠMĠ. 

TEZLER 

MEHTAP KAVASOĞLU * 2011 * Oral communıcatıon strategıes used by Turkısh students learnıng 
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RENGĠN ÖZARI * 1997 * A Study on comparison of communication strategies of Turkish EFL learnes at 

different proficiency levels / Ġngilizce'yi yabancı dil olarak öğrenen farklı dil düzeyindeki Türk 
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örneği) / Impact of advertising in crisis communication strategy example of Ayse Ozgun's Danone 

advertisings * Erciyes Üniversitesi * Yüksek Lisans * Halkla ĠliĢkiler = Public Relations 
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media as the mean of marketing communication and an application * Marmara Üniversitesi * Yüksek 
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ĠliĢkiler = Public Relations ; ĠletiĢim Bilimleri = Communication Sciences 

OYTUN DOĞAN * 2013 * Sanat pazarlaması bağlamında müzecilik ve iletiĢim stratejileri / Museology 
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  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 4/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Durumsal kriz iletiĢimi teorisinin türk eczacılar birliği (TEB) örnek olayı çerçevesinde 

incelenmesi 

Kaynak: * Selçuk ĠletiĢim, 2010,6(3):123-136 
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Yazar Adı: * ÖZDEMĠR, B. Pınar; YAMANOĞLU, AktaĢ 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 5/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Gender and Computer Anxiety, Motivation, Self-Confidence, and Computer Use 

Kaynak: * Eğitim AraĢtırmaları, 2009,(34):185-198 

Yazar Adı: * BĠROL, Cem; BEKĠROĞULLARI, Zafer; ETÇĠ, Ceren; DAĞLI, Gökmen 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 6/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Çizgi Altı ĠletiĢim Faaliyetlerinin NiĢ Pazarlardaki Önemi ve Bir Alan ÇalıĢması 

Kaynak: * Selçuk ĠletiĢim, 2009,5(4):36-49 

Yazar Adı: * DAHAN, Gresi Sanje 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 7/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Kurum kültürü analizi:Reklam hizmet ajansına yönelik bir araĢtırma 

Kaynak: * Selçuk ĠletiĢim, 2008,5(2):35-60 

Yazar Adı: * VURAL, Z. Beril Akıncı; BAT, Mikail 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 8/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Sözlü ĠletiĢimde Nezaket Stratejileri 
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Kaynak: * Türkbilig: Türkoloji AraĢtırmaları, 2008,(15):24-52 

Yazar Adı: * DERELĠ, Sevgi 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 9/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Halkla ĠliĢkiler Aracı Olarak Ġnternet ve Markaya Katkısı 

Kaynak: * Selçuk ĠletiĢim, 2008,5(3):153-160 

Yazar Adı: * FĠDAN, Mehmet 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 10/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Pazarlama AnlayıĢında Siyasal Pazarlamanın Yeri ve Pazar Konumlarına Göre Siyasi 

Partilerin Stratejik Analizi 

Kaynak: * Dumlupınar Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2007,(17):157-172 

Yazar Adı: * OKUMUġ, Abdullah 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

Sıra Numarası: * 11/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Negatif siyasal reklamlarda ikna edici mesaj stratejisi olarak korku çekiciliği kullanımı 

Kaynak: * Selçuk Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, 2007,(17):73-106 

Yazar Adı: * BALCI, ġükrü 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 12/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 



12 
 

Orijinal BaĢlık: * Yöneticilerin kiĢilik özellikleri ile kullandıkları ikna ve etkileme taktiklerinin kullanım 

sıklığı arasındaki iliĢkinin değerlendirilmesi 

Kaynak: * Selçuk Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, 2007,(17):533-546 

Yazar Adı: * TAġCI, Deniz; EROĞLU, Erhan 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 13/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Kriz ĠletiĢimi Aracı Olarak Ġnternet: KuĢ Gribi Krizi Örneği 

Kaynak: * Ġstanbul Üniversitesi ĠletiĢim Fakültesi Dergisi, 2007,(29):93-106 

Yazar Adı: * KIRDAR, Yalçın; DEMĠR OTAY, Filiz 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 14/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Viral Pazarlama veya Ġnternet Üzerinde Ağızdan Ağıza Reklam: Kuramsal Bir Çerçeve 

Kaynak: * Anadolu Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2006,6(2):231-249 

Yazar Adı: * ARGAN, Metin; ARGAN TOKAY, Mehpare 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 15/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Coğrafya Öğretiminde Televizyon ve Video Kullanımı 

Kaynak: * Milli Eğitim, 2006,(171):286-297 

Yazar Adı: * DEMĠRKAYA, Hilmi; TOKCAN, Halil 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 
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Sıra Numarası: * 16/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * A Comparative Research to Identify the Factors That Affect the Branding in Electronic 

Commerce in View of the Customers and the Firms 

Kaynak: * Selçuk Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, 2006,(16):263-274 

Yazar Adı: * ELĠBOL, Halil; DURUKAN, Tülin; GÖKDENĠZ, Ġsmail; KESKĠN, Serhan 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 17/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Evaluating the Impact of Information and Communications Technology (ICT) on the 

Culture of School: Strategies and Implications for Teacher Education 

Kaynak: * Ahi Evran Üniversitesi KırĢehir Eğitim Fakültesi Dergisi, 2006,7(2):177-198 

Yazar Adı: * ALTUN, Taner 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 18/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Konu Yönetimi Sürecinde ĠletiĢim ve Halkla ĠliĢkiler 

Kaynak: * Ġstanbul Üniversitesi ĠletiĢim Fakültesi Dergisi, 2006,(25):17-28 

Yazar Adı: * BĠR SOHODOL, Çisil 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 19/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Halkla ĠliĢkilerde Proaktif ve Reaktif Stratejiler 

Kaynak: * Ġstanbul Üniversitesi ĠletiĢim Fakültesi Dergisi, 2006,(25):143-154 

Yazar Adı: * SOLMAZ, BaĢak 
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  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 20/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Propagandanın Halkla ĠliĢkiler ve Reklama Göre Yapı, ĠĢleyiĢ Açısından Farklılıkları 

Kaynak: * Ġstanbul Üniversitesi ĠletiĢim Fakültesi Dergisi, 2006,(27):85-96 

Yazar Adı: * KARAÇOR, Süleyman 

* [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

Sıra Numarası: * 21/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

 

Orijinal BaĢlık: * Yeni Ürünlerin tanıtım (Lansman) Etkinliğinin Artırılmasına Yönelik Bir ĠletiĢim Modeli 

Önerisi 

Kaynak: * Galatasaray Üniversitesi ĠletiĢim Fakültesi, 2006,(4):117-132 

Yazar Adı: * KARPAT, IĢıl 

* [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 22/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * BütünleĢik Marka ĠletiĢimi: Temeller, Stratejiler, Uygulamalar ve T-Box Örneği 

Kaynak: * Galatasaray Üniversitesi ĠletiĢim Fakültesi, 2006,(5):125-155 

Yazar Adı: * YAYINOĞLU ERASLAN, Pınar 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

  

Sıra Numarası: * 23/23 

Veri Tabanı Adı: * Sosyal Bilimler Veri Tabanı 

Orijinal BaĢlık: * Dil Becerilerinin Kazanılmasında "Gözlem"in Yeri 
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Kaynak: * Abant Ġzzet Baysal Üniversitesi Eğitim Fakültesi Dergisi, 2004,4(8):33-42 

Yazar Adı: * ÖZBAY, Murat 

  * [Ayrıntılı Kayıt] [ULAKBĠM Kataloğunda Tara] [Tam Metin (PDF)] [Belge Sağla] 

-----------------, 

Asos, anahtar kelime=iletiĢim stratejileri 

Doç. Dr. Mine SARAN, Selin BĠTĠRĠM: Terörle Mücadelede Sosyal Pazarlama Ve ĠletiĢim Stratejileri: 

Uluslararası Güvenlik ve Terörizm Dergisi , 2010; 1(2):86-110 

Ulakbim, toplu katalog, konu=iletiĢim strateji 

UlaĢtırma Bakanlığı. Türkiye ulaĢım ve iletiĢim statejisi : Hedef 2023 / UlaĢtırma Bakanlığı. [y.y.] 

UlaĢtırma Bakanlığı, [t.y.] 168 s. ; renk. res. ; 330 cm. 

 

Çınarlı, Ġnci: Stratejik iletiĢim yönetimi / Ġnci Çınarlı. Ġstanbul: Beta Basım Yayım, 2009 175 s. Beta 

ĠletiĢim Dizisi ; 61 

 

BaĢlık=iletiĢim strateji 

Zafer Kalkınma Ajansı yatırım destek ve tanıtımı strateji belgesi : iletiĢim ve tanıtım strateji belgesi 

2011 – 2013. Kütahya: Zafer Kalkınma Ajansı , 2013 48 sayfa : tablo, grafik 

 

Kaynakça için ilave olarak yapılabilecekler; 

Taramalar; 

iletiĢim strateji site:dergipark.ulakbim.gov.tr/  

http://www.temelaksoy.com/ 

halkla iliĢkiler dokümanlarında ilgili bölümler 

google 

allintitle:  "iletiĢim stratejisi" 

allintitle:  "iletiĢim stratejileri" 

allintitle:  "iletiĢim stratejileri" filetype:pdf 

allintitle:  "iletiĢim stratejisi" filetype:pdf 

iletiĢim stratejisi ali saydam 

iletiĢim stratejileri ali saydam 

http://www.temelaksoy.com/
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-------------------------------, 

Bu alandaki kıdemli ve diğer uzmanlar kimler? Onların yazıları, yayınları 

online kitap: kabalcı vs. 

 


